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Drei Jahre nach Beginn der Finanzkrise scheint es in-
teressant, die Auswirkungen des ricklaufigen verfig-
baren Haushaltseinkommens auf die Kaufgewohnhei-
ten der Haushalte zu analysieren. Dieser Riickgang
geht auf einen Anstieg der Inflationsrate (der Index fir
Verbraucherpreise fur alle Haushalte (NIC) der Ge-
meinde Bozen ist von 0,8% im Jahr 2009 auf 2,9% im
Jahr 2011 gestiegen) und das zunehmende Gewicht
der ,nicht reduzierbaren“ Ausgaben zuriick.
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Le abitudini di
acquisto delle
famiglie altoatesine

2011

A tre anni dall'inizio della crisi finanziaria & interes-
sante analizzare i risvolti che la contrazione del reddito
disponibile delle famiglie, dovuta ad un incremento dei
tassi di inflazione (I'indice dei prezzi al consumo per
l'intera collettivita - NIC - per il Comune di Bolzano é
passato dallo 0,8% del 2009 al 2,9% del 2011) ed al
crescente peso delle spese “incomprimibili”, ha avuto
sulle loro abitudini di acquisto.

Die Kaufgewohnheiten der Siidtiroler Haushalte - 2007-2011
Prozentuelle Verteilung

Le abitudini di acquisto delle famiglie altoatesine - 2007-2011
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Vor dem Hintergrund allgemeiner Unstabilitat und ge-
ringen Vertrauens der Verbraucher ist es sehr wichtig
zu wissen, wo die Haushalte einkaufen (ob in Sudtirol
oder aufRerhalb des Landes, einschlie3lich Einkaufe
Uber Internet und Versandhandel), wie viel sie durch-
schnittlich ausgeben, welche Einkaufsstrukturen am
beliebtesten sind und, vor allem, wie sich ihre Kauf-
gewohnheiten im Laufe der Zeit verdndert haben. Nur
so koénnen die MaBnahmen im Wirtschafts- und So-
zialbereich entsprechend ausgerichtet werden.

Die Erhebung tber die Kaufgewohnheiten der Sudtiro-
ler Haushalte, die zum siebten Mal in Folge vom Lan-
desinstitut fur Statistik (ASTAT) durchgefiihrt wurde,
will genau diese Fragen beantworten.

Das Jahr 2010 war gekennzeichnet von einem Ruck-
gang der Zahl der Haushalte, die auf3erhalb Sudtirols
einkaufen, und von einem Anstieg der durchschnitt-
lichen Ausgabenhdhe je Einkaufsfahrt derjenigen, die
regelméRig aulRer Landes einkaufen. Die Werte von
2011 nahern sich wieder jenen von 2009 und zwar
insbesondere infolge der zunehmenden Zahl an Haus-
halten, die angeben, in anderen italienischen Regio-
nen und Uber Internet einzukaufen.

In un contesto di generale instabilita e bassa fiducia
dei consumatori, capire dove le famiglie effettuano i
loro acquisti (se in Alto Adige o fuori provincia inclu-
dendo anche gli acquisti in internet e da catalogo),
gquanto spendono mediamente a trasferta, quale sia la
struttura commerciale di maggior richiamo e soprat-
tutto come si siano modificate le loro abitudini di ac-
quisto nel tempo, rappresenta un’informazione essen-
ziale per orientare le scelte di intervento in ambito
economico e sociale.

Rispondere a questi quesiti € I'obiettivo principale del-
l'indagine sulle abitudini di acquisto delle famiglie alto-
atesine, condotta per il settimo anno consecutivo dal-
I'lstituto provinciale di statistica (ASTAT).

Dopo un’annata 2010 caratterizzata da una contrazio-
ne del numero di famiglie che si sono recate fuori pro-
vincia ad effettuare acquisti e da un aumento dell'im-
porto medio speso a trasferta dagli habitué dello
shopping oltre confine, i risultati del 2011 tornano a
riallinearsi con quelli del 2009, soprattutto a seguito
della crescita delle famiglie che hanno segnalato di
effettuare acquisti in altre regioni italiane e in internet.

Einkdufe auBerhalb Siidtirols nach Einkaufsort - 2010 und 2011

Prozentuelle Verteilung

Acquisti fuori provincia per luogo di acquisto - 2010 e 2011
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27,1% der Sudtiroler Haushalte kaufen im Jahr 2011
laut eigenen Angaben aufRerhalb Sidtirols ein (ein-
schlie8lich Katalogkdufe und Internethandel). Im Ver-
gleich zum Vorjahr ist sowohl die Zahl der Haushalte
gestiegen, die gelegentlich jenseits der Landesgren-
zen einkaufen (von 16,0% auf 21,0%), als auch die
Zahl derjenigen, die dies regelmaRig tun (von 6,1%
auf 8,2%). Einige Haushalte haben angegeben, dass
sie sowohl gelegentlich als auch regelmafig aulRer-
halb Sidtirols einkaufen.

Seite pagina

Nel 2011 il 27,1% delle famiglie altoatesine ha dichia-
rato di aver effettuato acquisti fuori provincia (com-
presi gli acquisti da catalogo e in internet). Rispetto
all'anno precedente sono aumentati sia i nuclei fami-
liari che effettuano occasionalmente acquisti fuori pro-
vincia, passando dal 16,0% al 21,0%, sia coloro che
dello shopping oltre confine ne hanno fatto una pratica
consolidata (dal 6,1% all'8,2%). Alcuni nuclei familiari
hanno segnalato di aver effettuato sia acquisti ripetuti
sia acquisti occasionali.
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66,1% der Haushalte (2010 waren es 56,1%), die an-
geben, aufRerhalb Sidtirols einzukaufen, nennen als
Hauptgrund fur die Einkaufsfahrten die Aussicht auf
gunstigere Preise. Obwohl die Wirtschaftslage in Sud-
tirol besser ist als in Italien, achten die Haushalte, die
stets und besonders in diesen Zeiten den Faktor Preis
beriicksichtigen, darauf, ihre Einkdufe dort zu tatigen,
wo sie am gunstigsten sind. Damit erklart sich auch
die kontinuierliche Verbreitung des E-Commerce, der
sich mehr und mehr durchsetzt, je starker das Ver-
trauen in diesen Einkaufskanal wird.

Merkmale der ,,Auswartskaufer
bleiben unverandert

Ben il 66,1% delle famiglie (erano il 56,1% nel 2010)
che ha dichiarato di effettuare acquisti fuori provincia
ha indicato, come motivazione principale a favore del-
le trasferte, la possibilita di ottenere dei prezzi piu van-
taggiosi. Nonostante la situazione economica provin-
ciale sia migliore rispetto al panorama nazionale, le fa-
miglie, da sempre sensibili al fattore prezzo e ancor
piu di questi tempi, sono attente ad effettuare acquisti
dove la convenienza € maggiore. Questo spiega an-
che la crescita continua della pratica dell’e-commerce,
un’abitudine che va consolidandosi e che si irrobusti-
sce man mano che aumenta la fiducia per questo ca-
nale di acquisto.

Invariate le caratteristiche degli

Die Merkmale derjenigen, die auf3erhalb Sidtirols ein-
kaufen, sind Uber die Jahre dieselben geblieben. Es
sind immer die jungen Haushalte und jene mit Kin-
dern, deren Bezugsperson einen Oberschul- oder
Hochschulabschluss hat, die Einkaufsfahrten unter-
nehmen.

acquirenti fuori Provincia

Le caratteristiche di coloro che effettuano acquisti fuo-
ri provincia non sono mutate con il passare degli anni.
Sono sempre i nuclei familiari giovani e con figli, nei
quali la persona di riferimento possiede un diploma di
scuola media superiore o una laurea, a spostarsi per
lo shopping.

Haushalte nach Kaufgewohnheit, Altersklasse, Familienstand und Studientitel der Bezugsperson - 2011

Prozentuelle Verteilung

Famiglie per abitudine di acquisto, classe di eta, stato civile e titolo di studio della persona di riferimento - 2011

Composizione percentuale
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Tab. 1

Haushalte, Durchschnittsalter der Bezugsperson und durchschnittliche Anzahl der Haushaltsmitglieder nach Kauf-
gewohnheit - 2011

Famiglie, eta media della persona di riferimento e numero medio di componenti familiari per abitudine di acquisto - 2011

Haushalte Alter der Anzahl der
Bezugsperson | Haushaltsmitglieder

GUTERART Famiglie | Eta delia persona NURE® Cl TIPOLOGIA DI BENE ACQUISTATO
di riferimento | componenti familiari

% Mittelwert / Valore medio
Keine Eink&ufe auRRerhalb von Sudtirol 72,9 58 2,4 Nessun acquisto fuori provincia
Einmalige Einkaufe auf3erhalb von Sidtirol (a) 21,0 50 2,9 Acquisti occasionali fuori provincia
Mehrmalige, wiederholte Einkaufe
auBerhalb von Sudtirol (a) 8,2 50 2,9 Acquisti ripetuti fuori provincia
Insgesamt 100,0 56 2,5 Totale

(a) Haushalte mit Einkaufen auBerhalb von Sudtirol konnen diese einmalig und/oder mehrmals tatigen und deshalb in beide der oben genannten Kategorien fallen. Aus diesem Grund weicht die

Summe der prozentuellen Verteilung von 100% ab.

Le famiglie possono effettuare acquisti al di fuori della provincia di Bolzano una volta e/o piu volte e pertanto possono rientrare contemporaneamente in entrambe le casistiche menzionate
sopra (acquisti occasionali e acquisti ripetuti). Per questo motivo la somma della composizione percentuale pud non essere uguale al 100%.

Bekleidung und Lebensmittel

werden am haufigsten eingekauft

Abbigliamento e generi alimentari gli
articoli maggiormente

Die Sudtiroler Haushalte, die gelegentlich und/oder
regelmaRig aulRerhalb Sadtirols einkaufen, erwerben
vor allem Bekleidung und Lebensmittel. An dritter
Stelle nach Beliebtheit liegen bei den Personen, die
regelmaRig auRerhalb Sudtirols einkaufen, die elektro-
nischen und elektrischen Gerate, wahrend jene, die
gelegentlich auswarts einkaufen, andere Giiter, vor
allem Korperpflegeprodukte und Hausputzmittel, be-
vorzugen.

Le famiglie altoatesine che si recano occasionalmente
e/o abitudinariamente fuori provincia ad effettuare lo
shopping acquistano in prevalenza capi di abbiglia-
mento e generi alimentari. Il terzo posto, in ordine di
preferenza, per gli habitué dello shopping fuori provin-
cia, € occupato dagli apparecchi elettronici ed elettrici,
mentre coloro che effettuano trasferte occasionali ac-
quistano altri beni legati soprattutto alla cura della per-
sona e alla pulizia della casa.

Einkdufe auBerhalb Siidtirols nach Kaufgewohnheit und Giiterart - 2011

Prozentuelle Verteilung

Acquisti fuori provincia per abitudine di acquisto e tipologia di bene acquistato - 2011

Composizione percentuale
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Bekleidung und Lebensmittel sind jene Guter, fur wel-
che die Sudtiroler Haushalte, die aul3erhalb des Lan-
des einkaufen, auch am meisten ausgeben. Deutlich
dahinter folgen die elektronischen und elektrischen
Gerate, Wohnungseinrichtung und Hausrat sowie die
anderen Guter.

Abbigliamento e generi alimentari sono i beni che, in
termini monetari, assorbono anche le maggiori risorse
delle famiglie altoatesine che effettuano acquisti fuori
provincia. Seguono a distanza gli apparecchi elettro-
nici ed elettrici, gli articoli di arredamento e oggettistica
per la casa e gli altri beni.

Durchschnittliche Gesamtausgaben bei den Einkdufen auBerhalb Siidtirols nach Kaufgewohnheit und Giiterart - 2011

Betrage in Euro

Spesa media totale degli acquisti fuori provincia per abitudine di acquisto e tipologia di bene acquistato - 2011

Valori in euro

Durchschnitt / Media
258,18 308,74

A *

Lebensmittel

J
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Acquisti ripetuti

84,89 28,84 53,24 24,68

Generi alimentari

Bekleidung
Abbigliamento

Wohnungseinrichtung
und Hausrat
Arredamento e oggetti

Einmalige Einkaufe
Acquisti occasionali

[ ] Elektronische und
53,69 43,13 51,40 elektrische Geréate
Apparecchi elettronici

per la casa

ed elettrici

0,00 50,00 100,00 150,00

Betrége in Euro / Valori in euro

I Anderes
250,00 300,00 350,00 Altro
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Im Vergleich zum Vorjahr geben sowohl die regel-
mafigen (von 276,07 auf 308,74 Euro gestiegen) als
auch die gelegentlichen ,Auswartskaufer (von 200,78
auf 258,18 Euro) mehr aus. Interessanterweise sind
im ersten Fall die Lebensmitteleinkéaufe fur die Zunah-
me verantwortlich. Dies zeigt, dass es fir einige Haus-
halte zur Gewohnheit geworden ist, Lebensmittel au-
Rerhalb Sudtirols einzukaufen. Im zweiten Fall sind
neben den Lebensmitteln auch die Ausgaben fir den
Kauf von elektronischen und elektrischen Geréaten fiir
den Anstieg der Ausgaben je Einkaufsfahrt verant-
wortlich.

Gunstigere Preise und grol3ere

Auswahl auRerhalb Sudtirols

Rispetto all'anno precedente & aumentato I'importo me-
dio speso a trasferta sia dagli habitué dello shopping
fuori provincia (da 276,07 euro a 308,74 euro) sia da
coloro che effettuano trasferte occasionali (da 200,78
euro a 258,18 euro). E interessante notare come nel
primo caso l'aumento della spesa media a trasferta
sia stato sostenuto dagli acquisti di generi alimentari, a
riprova del fatto che per alcune famiglie & pratica con-
solidata I'acquisto oltre confine di questa tipologia di
beni. Nel secondo caso, oltre agli acquisti di alimenta-
ri, sono state le risorse investite nell’acquisto di appa-
recchiature elettroniche ed elettriche a far lievitare
I'importo speso a trasferta.

Fuori Provincia i prezzi sono piu
bassi e I'assortimento € maggiore

Seit jeher ist die Tatsache, dass das Angebot einiger
Guterarten auf3erhalb Sudtirols grof3er ist und dass
sich dies auf die Preise auswirkt, ausschlaggebend fur
die Kaufentscheidungen der Haushalte. Diese werden
so dazu verleitet, ihre Eink&ufe anderswo zu tétigen.

Seite pagina

Da sempre il fatto che fuori provincia I'offerta, almeno
per alcune tipologie di beni, sia maggiore a vantaggio
dei prezzi che quindi sono piu concorrenziali, rappre-
senta I'elemento che maggiormente influenza le scelte
di acquisto delle famiglie che sono cosi incentivate ad
effettuare i propri acquisti altrove.
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Tab. 2

Einkaufe auerhalb von Sudtirol nach Kaufkriterium und Giterart - 2011

Prozentuelle Verteilung

Acquisti fuori provincia per motivazione dell’acquisto e tipologia di bene acquistato - 2011

Composizione percentuale

Auswahl
Assortimento

Qualitat

GRUNDE FUR DEN EINKAUF s
Qualita

Preis
Prezzo

Service
Servizi

Insgesamt

MOTIVAZIONE DELL'ACQUISTO
Totale

Erworbene Guterart / Tipologia di bene acquistato

Lebensmittel 10,1 22,8 63,3
Bekleidung 2,3 29,3 66,2
Wohnungseinrichtung und Hausrat - 28,0 72,0
Elektronische und elektrische Gerate 2,2 17,4 71,7
Anderes 4,7 23,3 62,8
Insgesamt 5,2 24,5 66,1

3,8 100,0 Generi alimentari
2,3 100,0 Abbigliamento

- 100,0 Arredamento e oggetti per la casa
8,7 100,0 Apparecchi elettronici ed elettrici
9,3 100,0 Altro
4,3 100,0 Totale

Der Hauptgrund fur Eink&ufe aul3erhalb des Landes
ist bei allen erhobenen Giterarten der gunstigere
Preis. Dahinter folgt die Auswabhl (d.h. der Mdglichkeit,
zwischen mehreren Modellen/Marken von Gutern der-
selben Art zu wéahlen), die von ungefahr einem Viertel
der Haushalte angegeben wird. Die Mdoglichkeit, hoch-
wertigere Guter zu finden oder die Verfugbarkeit von
Zusatzdiensten am ausgewahlten Einkaufsort beein-
flussen die Entscheidungen der Haushalte nur gering-

fugig.

Online-Einkaufe sind immer weiter

verbreitet

La motivazione prevalente per gli acquisti fuori pro-
vincia in tutte le tipologie di beni rilevati € la conve-
nienza di prezzo. Questa €& seguita dall’'assortimento
(ovvero la possibilita di scegliere tra pit modelli/mar-
che di beni dello stesso tipo), indicato da circa un
quarto delle famiglie. La possibilita di trovare articoli di
qualita superiore o la disponibilita di maggiori servizi
nel luogo prescelto per gli acquisti influenzano solo
marginalmente le scelte delle famiglie.

Sempre piu diffuso lo shopping

online

Einkaufe auBerhalb von Siidtirol nach Giiterart und Einkaufsziel - 2011
Prozentuelle Verteilung
Acquisti fuori provincia per tipologia di bene acquistato e luogo di acquisto - 2011
Composizione percentuale
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Osterreich ist mit einem Anteil von 52,3% weiterhin
das beliebteste Einkaufsziel auRerhalb Sudtirols der
Sudtiroler Haushalte. Dort werden vor allem Lebens-
mittel, Wohnungseinrichtung und Hausart und Beklei-
dung erworben. An zweiter Stelle der beliebtesten
Einkaufsziele derjenigen, die au3erhalb Sudtirols ein-
kaufen, liegt mit 20,8% der E-Commerce. Der Einkauf
Uber das Internet ist beliebt, weil er praktisch und vor-
teilhaft ist: Die Einkaufe kénnen daheim und zu jeder
Tageszeit getatigt werden und die gewiinschten Guter
kodnnen, aufgrund von eingehenden Preisvergleichen,
dort erworben werden, wo die besten Bedingungen
gegeben sind. Uber das Internet werden vor allem
elektronische und elektrische Geréte und andere G-
terarten, vor allem Kérperpflegeprodukte, gekauft. Die
anderen Regionen lItaliens, die seit ein paar Jahren
das Trentino als Einkaufsziel tberholt haben, liegen
auf der Rangliste der beliebtesten Einkaufsziele der
Sudtiroler haushalte auf Platz 3. Weniger Anklang fin-
den die Einkaufe in Deutschland, die Katalogkaufe
und die Einkdufe in anderen Landern.

56,3% der Haushalte, die auerhalb Stdtirols einkau-
fen, suchen Einkaufszentren auf. Die Moglichkeit, an
einem einzigen Ort ein mehr oder weniger grofRes und
breit gefachertes Warenangebot und zuséatzliche
Dienste wie Parkplatze, Kinderbetreuung und zahlrei-
che Restaurants vorzufinden, macht die Einkaufs-
zentren sehr attraktiv - sowohl zum Shopping als auch
fur einen Tagesausflug. Im Einkaufszentrum werden
alle analysierten Guterarten eingekauft und nur bei
den elektronischen und elektrischen Geraten und bei
den anderen Gutern scheinen die Haushalte den On-
line-Kauf zu bevorzugen.

Con il 52,3 % delle preferenze, I'Austria si conferma la
meta preferita dalle famiglie altoatesine per lo shop-
ping fuori provincia. La si acquistano in prevalenza
generi alimentari, articoli di arredamento e oggettistica
per la casa e articoli di abbigliamento. A seguire, se-
gnalata dal 20,8% delle famiglie che effettuano acqui-
sti fuori provincia, € la pratica dell'e-commerce. L'acqui-
sto online & considerato un canale attrattivo per la sua
praticita e la sua utilita: gli acquisti si possono fare da
casa ed ad ogni ora del giorno e gli articoli desiderati
possono essere scelti, sulla base di un’attenta compa-
razione di prezzo, dove le condizioni sono effettiva-
mente piu vantaggiose. In internet si acquistano in
prevalenza apparecchi elettronici ed elettrici ed altre
tipologie di beni legati soprattutto alla cura della per-
sona. Al terzo posto nelle preferenze delle famiglie alto-
atesine ci sono le altre regioni italiane che da qualche
anno hanno superato il vicino Trentino come meta per
gli acquisti. Meno gettonati sono gli acquisti in Germa-
nia, da catalogo e in altri Paesi.

Il 56,3% delle famiglie che fa acquisti fuori provincia
sceglie il centro commerciale come meta per gli ac-
quisti. La possibilitd di trovare in un unico contesto
un’offerta piu 0 meno ampia e diversificata di articoli
ed una serie di servizi aggiuntivi quali parcheggi, spazi
ricreativi per bambini ed un’ampia scelta di ristoranti
rende questi luoghi particolarmente attrattivi per lo
shopping, ma anche per trascorrere una giornata fuori
casa. Nel centro commerciale si acquistano tutte le
tipologie di beni analizzate, solamente per le apparec-
chiature elettroniche ed elettriche e gli altri beni le fa-
miglie sembrano preferire gli acquisti via web.

Prozentuelle Verteilung

Graf. 7

Famiglie che effettuano acquisti fuori provincia per canale di acquisto preferito e tipologia di bene acquistato - 2011
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Methodische Aspekte

Die Erhebung tber die Kaufgewohnheiten der Sudtiro-
ler Haushalte wurde vom ASTAT in Zusammenarbeit
mit den Gemeinden Sudtirols, die auch an der ISTAT-
Erhebung zum Konsumverhalten der Sudtiroler Haus-
halte fur das Jahr 2011 beteiligt waren, durchgefihrt.
Die Haushalte werden im Rahmen einer persdnlichen
Befragung (face to face) befragt und so wird das
Kaufverhalten der Sudtiroler Haushalte ermittelt. Die
an der Erhebung zum Konsumverhalten teilnehmen-
den Haushalte werden nach dem Zufallsprinzip aus
dem Melderegister der Stichprobengemeinden gezo-
gen, wobei das Stichprobenverfahren des Istat ange-
wandt wird, das die Anzahl und den Wohnort der
Haushalte bericksichtigt und somit die Reprasenta-
tivitdt der Daten auf Landesebene gewdhrleistet.

Es handelt sich um eine Erhebung, die monatlich
durchgefuhrt wird, wobei die Befragung zu jenen Ein-
kaufen erfolgt, die jeweils in den drei Monaten vor der
Befragung getétigt wurden.

Zur korrekten Interpretation der Ergebnisse sei darauf
hingewiesen, dass die Anzahl der Haushalte, die laut
Angaben im Ausland einkaufen, stark von der Stich-
probe der fur die Erhebung bericksichtigten Gemein-
den (sprich der Wohnsitzgemeinden der Befragten)
abhangt. Diese Auswahl wird Jahr fur Jahr im Rah-
men der Untersuchung des Istat Uber den Verbrauch
der privaten Haushalte getroffen und fiir diese Erhe-
bung Ubernommen. Fallen Grenzgemeinden in die
Stichprobe, ist es plausibel, dass der Anteil der Haus-
halte steigt, die jenseits der Landesgrenzen einkau-
fen. Im Jahr 2011 fielen die folgenden Gemeinden in
die Stichprobe: Abtei, Aldein, Andrian, Bozen, Brixen,
Bruneck, Kastelruth, Graun im Vinschgau, Leifers,
Meran, Sarntal, Sterzing, Toblach und Ulten.

Hinweis fir die Redaktion: Fir weitere
Informationen wenden Sie sich bitte an
Frau Dr. Ivonne Miotti (Tel. 0471 41 84 59)

Nachdruck, Verwendung von Tabellen und Grafiken,
fotomechanische Wiedergabe - auch auszugsweise -
nur unter Angabe der Quelle (Herausgeber und Titel) gestattet.
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Nota metodologica

L’Indagine sulle abitudini di acquisto delle famiglie al-
toatesine & stata curata dall'Astat in collaborazione
con i Comuni della provincia di Bolzano interessati dal-
l'indagine Istat sui Consumi delle famiglie per I'anno
2011. Attraverso le interviste face to face realizzate
dai rilevatori presso le stesse famiglie che hanno par-
tecipato alla rilevazione sui consumi, & stato possibile
tracciare un quadro sulle abitudini di acquisto delle
famiglie altoatesine. Si rammenta che le famiglie che
partecipano all'indagine sui Consumi vengono estratte
in modo casuale dalle liste anagrafiche dei comuni
campione, rispettando il disegno di campionamento
previsto da Istat, il quale tiene conto della numerosita
e della zona di residenza del nucleo familiare al fine di
garantire la rappresentativita dei dati su scala provin-
ciale.

Si tratta di una rilevazione condotta mensilmente, nel-
la quale viene chiesto di fornire indicazione in merito
agli acquisti effettuati nei tre mesi precedenti la data
dell'intervista.

Per interpretare correttamente gli esiti di questa rileva-
zione va sottolineato che, sulla numerosita delle fami-
glie che dichiarano di effettuare lo shopping in trasfer-
ta, giocano un ruolo fondamentale i comuni campione
che di anno in anno vengono selezionati per parteci-
pare alla concomitante indagine Istat sui Consumi
delle famiglie e che sono quindi i comuni di residenza
delle famiglie rispondenti. Se nel campione ricadono
comuni prossimi ai confini provinciali & plausibile che
aumenti la percentuale di famiglie che si spinge oltre
confine per effettuare lo shopping. Nel 2011 sono stati
selezionati i seguenti Comuni: Aldino, Andriano, Badia,
Bolzano, Bressanone, Brunico, Castelrotto, Curon Ve-
nosta, Dobbiaco, Laives, Merano, Sarentino, Ultimo e
Vipiteno.

Indicazioni per la redazione: per ulteriori
informazioni, si prega di rivolgersi alla
dott.ssa Ivonne Miotti (tel. 0471 41 84 59)

Riproduzione parziale o totale del contenuto, diffusione e
utilizzazione dei dati, delle informazioni, delle tavole e dei grafici
autorizzata soltanto con la citazione della fonte (titolo ed edizione).
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