AUTONOME PROVINZ BOZEN - SUDTIROL PROVINCIA AUTONOMA DI BOLZANO - ALTO ADIGE

Landeshauptmannstellvertreter
Landesrat fur Landwirtschaft, Tourismus,
Grundbuch und Kataster

Vicepresidente della Provincia
Assessore all'agricoltura, turismo,
libro fondiario e catasto

Das neue Modell der Tourismusfinanzierung

Pressekonferenz am 5. April 2012

Landhaus 6, Brennerstrafl3e 6 - 39100 Bozen Palazzo 6, via Brennero 6 < 39100 Bolzano
Tel. 0471 41 50 00-02 - Fax 0471 41 51 99 Tel. 0471 41 50 00-02 - Fax 0471 41 51 99
hans.berger@provinz.bz.it hans.berger@provinz.bz.it

Steuernr./Mwst.Nr. 00390090215 Codice fiscale/Partita Iva 00390090215



AUTONOME PROVINZ BOZEN - SUDTIROL PROVINCIA AUTONOMA DI BOLZANO - ALTO ADIGE

Seite / Pag. 2

Ausgangssituation - Warum ein neues Finanzierungsmodell?

Sudtirol muss sich als Urlaubsdestination im harter werdenden Wettbewerb behaupten. Dabei geht es nicht
mehr nur um einen Wettbewerb mit drei, vier ahnlichen Destinationen, sondern es drangen auch bislang
unbekannte Urlaubsziele immer professioneller auf den Markt, um sich zu behaupten. Seit Jahren wird

deshalb, zu Recht, eine Aufstockung des Marketingbudgets gefordert.

Sudtirol hat das Gluck, auf treue Géaste zéhlen zu konnen. Doch auch Géastetreue bedarf intensiver
Betreuung vor Ort. Der Gast sucht nach attraktiven und authentischen (sprich: begehrlichen) Produkten und
gibt dafiir auch gerne viel Geld aus. Als Wettbewerbsfaktor schlagt deshalb Begehrlichkeit den niedrigen
Preis um Lé&ngen. Sudtirol ist heute schon eine der begehrlichsten Destinationen, hat aber noch
Verbesserungspotential. Um dieses zu nutzen, braucht es in vielerlei Hinsicht mehr Kreativitat, die
bekanntlich meist Freirdumen entspringt. Solche Freirdume ergeben sich durch Planung und

Planungssicherheit, wobei letztere wiederum eine Frage der finanziellen Mittel ist.

Suidtirol ist keine Billigdestination, sondern zieht immer mehr anspruchsvolle Géaste an. Da muss das
Angebot eines Tourismusvereins schon mehr umfassen, als Ubliche Festveranstaltungen oder
Gasteehrungen. Und Informationsleistungen vor Ort kdnnen sich nicht auf grafisch mittelméaRig aufbereitetes
Informationsmaterial beschranken. Vieles ist deshalb auf den Prifstand zu stellen, um den laufenden

Strukturwandel zu beschleunigen.

Heute werden die Tourismusorganisationen durch Landesmittel, freiwillige Beitrage, die Unterstiitzung von
Gemeinden und Leistungsentgelte aus Veranstaltungen finanziert. Das freiwillige System funktioniert zwar

gut, birgt aber ein offensichtliches Risiko.

Freiwillige Beitrage an TV

[Datengrundlage: Bilanzen der 80 Tourismusvereine | 2010]

Hotellerie 78,3%
Gastronomie 4,2%
Privatzimmervermieter 8,8%
Handel 3,6%
Handwerker 1,6%
Dienstleister 1,6%
Andere 1,9%
SUMME | ca. 18,3 Mio.€

Neun von zehn Gastwirten leisten heute freiwillig ihren Beitrag, auch wenn sie nicht immer jenen Beitrag
leisten, den sie leisten sollten. Im Handel zahlen ca. 3,6 Prozent und im Handwerk ca. 1,6 Prozent der
Betriebe. Insgesamt ist die Tendenz abnehmend. Es besteht keine gesetzliche Verpflichtung einen Beitrag
zu zahlen. Somit sind die freiwilligen Beitrdge von heute keine Garantie fir morgen. Laut jlingsten
Erhebungen des ASTAT hangt nahezu jeder fiinfte Arbeitsplatz in Sudtirol direkt oder indirekt am Tourismus.

Angesichts dieses Stellenwertes ist dieses Risiko nicht hinnehmbar.
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Heutige Situation der Finanzierung

Freiwillige Beitrage ca. 18 Mio.€
Land Sudtirol (SMG ca. 12 Mio., TO ca. 8 Mio. €) ca. 20 Mio.€
Gemeinden ca. 5Mio.€
SUMME ca. 43 Mio.€
Zusatzlich eigene Einnahmen aus Veranstaltungen etc.

Im Tourismusjahr 2007/08 betrugen die taglichen Pro-Kopf-Ausgaben der Touristen 119 Euro, wobei fast die
Halfte der Ausgaben (48,6%) im Beherbergungsbetrieb blieb. Weitere wichtige Ausgabenposten stellten der
Erwerb von Gitern (20,7%), die Gastronomie (18,3%) und die interne Beférderung (8,5%) dar, deren Anteil

besonders im Winter aufgrund der Kosten fiir den Skipass zu Buche schlagt.

Grobe Schéatzung zum touristischen Umsatz

[Datengrundlage: Pro-Kopf-Ausgabe 2007/08 | Nachtigungen 2010/11]

Unterkunft 48,6%
Gastronomie 18,3%
Interne Beférderung 8,5%
Erwerb von Gitern 20,7%
Dienstleistungen 3,9%
SUMME ca. 3,4 Mrd.€

Die Daten dieser Tabelle wurden erst kirzlich durch die Erhebungen des ASTAT zu den Auswirkungen des

Tourismus auf die Wirtschaft bestatigt und fallen mit 3,7 Mrd. € Konsumausgaben der Touristen sogar etwas

héher aus.

Tourismuswertschopfung nach Wirtschaftsbranche - 2008

Prozentuelle Verteilung

Valore aggiunto del turismo per branca di attivita economica - 2008

Composizione percentuale
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Diese 3,7 Mrd. € bilden auch die Auswirkungen der Tagesbesuche und Ubernachtungen in Zweitwohnungen
bzw. bei Freunden ab. Sie aktivieren direkt eine Wertschopfung von 1,7 Mrd. € (=11,2% der
Bruttowertschdpfung). Bertcksichtigt man auch die indirekten und induzierten Effekte des touristischen
Konsums, steigt die Tourismuswertschopfung auf 16,2% der Bruttowertschépfung. Die Wirtschaftsbranchen,
welche die grofdten Vorteile aus dem Tourismus ziehen, sind neben dem Gastgewerbe (63,7% der
Wertschopfung werden vom Tourismus aktiviert) die Branchen Immobiliengeschéafte und Vermietung
beweglicher Sachen (20,9%), Verkehr, Lagerung und Kommunikation (16,8%) sowie Handel (12,3%).

Aufgrund der unumstrittenen Bedeutung des Tourismussektors fur die wirtschaftliche und gesellschaftliche
Entwicklung unseres Landes ist das Risiko einer rein freiwilligen Finanzierung nicht tragbar. Dartiber hinaus
ist eine Aufstockung der Mittel seit Jahren notwendig. Das vorgeschlagene Finanzierungsmodell kann in
Verbindung mit klar definierten Qualitatskriterien fur die Tourismusorganisationen auf allen Ebenen zu einer

wesentlichen Verbesserung des Status Quo beitragen.

Finanzierungsmodell -> Drei Saulen fur langfristige Stabilitat

Der Vorschlag zur Finanzierung des Tourismus sieht ein Drei-S&ulen-Modell vor. Die Gelder sollen von den
Gasten (Gastebeitrag), von der Allgemeinheit (Beitrdge von Land und Gemeinden), sowie von den Betrieben
(Uber einen Marketingbeitrag) kommen, die vom Tourismus profitieren. Insgesamt wirden dadurch die Mittel
fur den Tourismus um Uber ein Drittel aufgestockt, ohne Mehrbelastungen fur jene Betriebe, die heute einen

freiwilligen Beitrag leisten.

Geplante Situation der Finanzierung

Gastebeitrag (bezahlt der Gast) ca. 23 Mio.€
Land Sudtirol & Gemeinden (bezahlen alle) ca. 23 Mio.€
Marketingbeitrag (bezahlen Betriebe) ca. 21 Mio.€
SUMME ca. 67 Mio.€
Zusatzlich eigene Einnahmen aus Veranstaltungen etc.

Das Land Sudtirol wirde den Schlisselbeitrag an die Tourismusvereine weiterhin gewahrleisten, ebenso wie
die Gemeinden die Abgeltungen von erbrachten Leistungen. Die 12 Mio. €, mit denen heute zu nahezu
100% die Tatigkeit der SMG von der Allgemeinheit finanziert wird, sollen auch in Zukunft gewahrleistet
werden und kénnten bei Notwendigkeit zudem tber den Marketingbeitrag der Betriebe aufgestockt werden.

Der Géstebeitrag (Kurtaxe) wirde auf Gemeindeebene eingehoben, und zwar im Ausmafd zwischen 0,5 und
maximal 2 Euro pro Gast und Nacht. Laut aktuellen Uberlegungen wiirde eine Staffelung von 0,5 bis max.
1,5 Euro vorgesehen, und auch die Moglichkeit von Befreiungen (z. B. fiir Kinder oder Ubernachtungen in
Schutzhitten) ausgenutzt. Die gesamten Einnahmen aus dieser Abgabe werden von Seiten der Gemeinden

den drtlichen und Uberdrtlichen Tourismusvereine zugewiesen und bleiben somit vor Ort.
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Geplante Mittelverwendung

Gastebeitrag Die Mittel gehen zu 100% an &rtliche und
(Einhebung durch Gemeinde) Uberortliche Tourismusvereine
Land Siidtirol Land SU(_jtiroI gqrantiert_ d_i_e Finanzierl_mg der Sl\_/IG

und die Schlusselbeitrage an Tourismusvereine
Gemeinden gelten weiterhin Leistungen der Tourismusvereine

Gemeinden Uber entsprechende Konventionen ab
Marketingbeitrag Verwendung fur Marketing-Sondermaf3nahmen
(Einhebung durch Land) und Aufstockung des SMG-Budgets
SUMME ca. 67 Mio.€

Der Gastebeitrag wird, als Kurtaxe, im Grof3teil Europas eingehoben und ist dem Gast bekannt. Vom
Fischerdorf Greetsiel an der Nordsee, Uber Urlaubsorte in den Bergen, bis hin zu Kulturstadten wie Rom
oder Florenz werden vom Gast, zusétzlich zum Ubernachtungspreis, Gastebeitrage in der Hohe von 0,25 bis
5 € eingehoben. Der Gastebeitrag zahlt dabei steuerlich nicht zu den Einnahmen der
Beherbergungsbetriebe. Er stellt einen reinen Durchlaufposten dar, da er an die Gemeinde weitergegeben
wird, welche die Mittel den o&rtlichen und Uberortlichen Tourismusvereinen zufiihrt. Der heute freiwillig

bezahlte Mitgliedsbeitrag muss hingegen von den versteuerten Einnahmen abgezweigt werden.

Von den Betrieben, die aus dem Tourismus einen direkten oder indirekten Nutzen ziehen, ist hingegen der
Marketingbeitrag an das Land zu bezahlen. Der Beitrag wird einmal jahrlich Gber das Mod. F24 eingezahlt.
Diese Art der Einhebung ist unburokratisch und auch der jahrliche Handelskammerbeitrag wird in dieser

Form eingehoben.

Fur den Marketingbeitrag sind verschiedene Pauschalbetrage laut Umsatzklassen geplant, wobei laut dem
aktuellen Gesetzentwurf eine Deckelung sowie auch Ausnahmen und Staffelungen zwischen den direkt und
indirekt Beteiligten vorgesehen sind. Im vorliegenden Gesetzesentwurf sind ein Mindestbetrag von 100,00
Euro, ein Maximalbetrag von 40.000,00 Euro (soll auf 30.000 Euro festgeschrieben werden) und die
Moglichkeit zur Befreiung fur Betriebe mit Umsétzen unter 10.330,00 Euro (wird auf 20.660 Euro erhght)
vorgesehen. Auch hier werden samtliche Detailregelungen in der Durchfiihrungsverordnung festgelegt und

sind mit den Sozialpartnern und den betroffenen Berufsverbanden zu besprechen.

Sowohl die Verwendung der Mittel aus dem Gastebeitrag als auch jene aus dem Marketingbeitrag der
Betriebe unterliegen den von der Landesregierung zu erlassenden Qualitatskriterien. Dadurch wird eine
optimale und effiziente Verwendung der generierten Mittel gewahrleistet. Jedenfalls ist Stdtirols Auftritt nach
auBBen sowie Sondermaflinahmen fir den Tourismus im Lande bzw. im touristischen Werbebereich der
ausschlieBliche Verwendungszweck dieser Einnahmen. Es gilt festzuhalten, dass es sich um ein
Rahmengesetz  handelt, das nur die Grundsatze festlegt. Die Detailregelungen der
Durchfuhrungsverordnung sind mit dem Rat der Gemeinden und den repréasentativsten Berufsorganisationen
sowie dem reprasentativsten Verband der Tourismusorganisationen zu besprechen und stehen somit noch

nicht im Detail fest.
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Durch die gesetzliche Beitragsverpflichtung wére eine langfristige Finanzierungs- und Planungssicherheit
erreicht, und durch die Verteilung auf drei tragende Saulen wiirde das aktuelle Risiko gemindert. Aufgrund
der bisherigen Erfahrungen sind diese Elemente von grundlegender Bedeutung, um den laufenden

Strukturwandel und die standige Professionalisierung zu beschleunigen.

Marketingbeitrag der Betriebe - Vorschlag fir die Pauschalbeitrage

nach Umsatzklassen und verschiedenen Beitragskatego rien

Der geplante Marketingbeitrag ist ein Beitrag der Betriebe, die direkt oder indirekt vom Tourismus profitieren.

Es sind verschiedene Pauschalbetrdge laut Umsatzklassen geplant. Der aktuelle Gesetzentwurf sieht

zudem eine Deckelung, sowie die Mdoglichkeit unterschiedlicher Beitragskategorien und Befreiungen vor.
Samtliche Detailregelungen werden in der Durchfihrungsverordnung festgelegt und sind mit den

Sozialpartnern und den betroffenen Berufsverbanden zu besprechen.

Die nachfolgenden Vorschlage sind als Diskussionsgrundlage fur die Gesprache  zur
Durchfuhrungsverordnung gedacht und geben einen Hinweis auf die mdgliche Hohe der geplanten
Pauschalbeitrdge. Fur viele Betriebe, die bereits heute ihren freiwilligen Beitrag leisten, wére der geplante
Marketingbeitrag keine zusatzliche Belastung, da er in der Regel sogar niedriger ausfallt als aktuell gezahlte

Summen. Bisherige Trittbrettfahrer missten hingegen eine Zusatzbelastung tragen.

Beitragskategorie A
[z.B. Beherbergung, Skischulen, Bergfuhrer, Aufstiegsanlagen]

Umsatzklassen Pauschale in €
20.000 bis 26.000 160
26.001 bis 33.000 200
33.001 bis 43.000 260
43.001 bis 56.000 340
56.001 bis 73.000 440
73.001 bis 96.000 580
96.001 bis 126.000 760
126.001 bis 166.000 1.000
166.001 bis 216.000 1.300
216.001 bis 283.000 1.700
283.001 bis 366.000 2.200
366.001 bis 483.000 2.900
483.001 bis 633.000 3.800
633.001 bis 833.000 5.000
833.001 bis 1.100.000 6.600
1.100.001 bis 1.466.000 8.800
1.466.001 bis 1.950.000 11.700
1.950.001 bis 2.600.000 15.600
2.600.001 bis 3.466.000 20.800
3.466.001 bis 4.616.000 27.700
Uber 4.616.000 30.000
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Beitragskategorie B
z.B. Handel, Reiseveranstalter

Umsatzklassen Pauschale in €
20.000 bis 73.000 150
73.001 bis 96.000 200
96.001 bis 126.000 270
126.001 bis 166.000 350
166.001 bis 216.000 460
216.001 bis 283.000 600
283.001 bis 366.000 770
366.001 bis 483.000 1.020
483.001 bis 633.000 1.330
633.001 bis 833.000 1.750
833.001 bis 1.100.000 2.310
1.100.001 bis 1.466.000 3.080
1.466.001 bis 1.950.000 4,100
1.950.001 bis 2.600.000 5.460
2.600.001 bis 3.466.000 7.280
3.466.001 bis 4.616.000 9.700
Gber 4.616.000 10.000

Beitragskategorie C
[z.B. Handwerk u.a.]

Umsatzklassen Pauschale in €
20.000 bis 126.000 100
126.001 bis 166.000 120
166.001 bis 216.000 160
216.001 bis 283.000 210
Gber 283.000 250

DER LANDESRAT

- Hans Ber 2



