LAST MINUTE

In aggiunta all'offerta esclusiva per i mesi di feb- m
braio e marzo, il Touriseum offre per tutto I'anno : g >

le cosiddette azioni “Last Minute”. f\'re 1551
Alle classi viene fornito del materiale didattico al é ¢ b{) Q
momento del loro ingresso al museo, cosi da po- -

ter trasformare la semplice visita in un’esperien- T\%ﬁ}}}&'hs '
za particolare. Le scolaresche possono scegliere iy '

fra un divertente quiz in inglese sui contenuti
del Museo, o una scheda di approfondimento di
una particolare tematica che ha svolto un ruo-
lo sostanziale nella animata storia del turismo.
Destinatari dell’azione sono scolari e studenti di
tutte le classi.

Tutte le azioni costano 3 Euro a studente e durano
ca. 90 minuti. | docenti interessati possono pre-
notare la visita per le proprie classi all'indirizzo
info@touriseum.it o ai recapiti indicati all'ultima
pagina del presente volantino. Si prega di preno-
tare per tempo poiché sara garantita la disponi-
bilita solo ad un numero limitato di scolaresche.

4 Laraccolta dei materiali
didattici del Touriseum
offre a docenti e discenti di
tutte le scuole e di tutte le
eta uno strumento pratico
e pronto all'uso per “viaggi”

| viaggi nel tempo

Tuarn del terivmn in Thos

IL TOURISEUM

Il Museo Provinciale del Turismo —
in breve Touriseum — si trova all’in-
terno di Castel Trauttmansdorff,
I'antica residenza di villeggiatura
dell'lmperatrice Elisabetta d’Austria.
E’il primo museo dell'arco alpino de-
dicato esclusivamente alla storia del
turismo.

Le sale allestite con particolari sceno-
graficiinvitanoi visitatori a compiere

8 un entusiasmante viaggio nel tempo

che mostra 200 anni della storia turi-
stica della regione dal punto di vista
dei viaggiatori e della popolazione
locale.

educativi nel tema ‘turismo’.

Di Elfi Fritsche e .~ L SR

Gudrun Sulzenbacher.

APERTO

1aprile - 15 novembre: tutti i giorni dalle g alle 18,
15 maggio - 15 settembre: tutti i giorni dalle g alle 21.
Senza barriere, Café & Ristorante

A febbraio e marzo il Touriseum é aperto
in esclusiva per le scuole.

Prenotazioni ed informazioni:
info@touriseum.it oppure tel. 0473 270 172
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Landesmuseum fiir Tourismus
Schloss Trauttmansdorff

Museo Provinciale del Turismo  St.-Valentin-Str. 513
Castel Trauttmansdorff Via San Valentino 5T1a
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Trauttmansdorff Castle www.touriseum.it
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AZIONE “ETICHETTA BAGAGLIO” AZIONE “MISTER X, AzIONE “DiE FREMDEN UND WIR"”

Letichetta bagaglio accompagna gli effetti persona- S1 PARTE!” Percezione di sé e dell’altro in relazione al turismo
MMW li del viaggiatore nei suoi spostamenti. Nel viaggio Quali personaggi famosi han- Nl 4 sono il tema centrale di questa azione pensata per i

attraverso le 20 sale espositive del Touriseum, i bam- no visitato I'antico Tirolo? Gli ragazzi delle scuole superiori. Come ci rapportiamo
bini dovranno costruire la propria etichetta baga- studenti dovranno scoprirlo ai turisti che arrivano nella nostra regione?
% M /M / f glio mettendo insieme immagini e concetti legati al nel corso di questa azione, an- Con quali cliché e quali pregiudizi andiamo incontro
viaggio. Si combineranno cosi esperienze personali dando a caccia di indizi all'in- ai turisti? E loro come ci vedono?
o e contenuti museali in modo ludico e leggero. terno del Touriseum. Le mo- Gli studenti verranno stimolati a riflettere sulla

tivazioni che hanno spinto
Destinatari: i singoli personaggi a viag-
Scuole elementari (4 e 52classe) giare saranno lo spunto per

propria immagine di sé e degli altri.
Solo in lingua tedesca.

In febbraio ed in marzo il Touriseum apre le proprie

Scuola media (1* classe) comprendere in generale @y - Destinatari: Scuola superiore
ZOT;E 1T1tesc]lcusiva Per 165 Siuﬂz i:.steldT;a}cuttttmans- \ ~  Tevoluzione del turismo e ;‘
orff si trasforma in un’aula didattica del tutto par- . :
_ T . : ) par __L/ qiro C/f:/ WVEO cc?nfrontar51 con le biografie
ticolare. Con Tlaiuto di un esperto team di mediatori £iAra di illustri personalita che han-
museali, scolari e studenti potranno scoprire in modo /}RZfC CZ?WH{*:’W}( [ no segnato la storia della let-
ludico il Museo ed i suoi contenuti. ) teratura, delle arti, dello sport N

[l Museo del Turismo ha gia nella sua struttura unim-
pronta fortemente pedagogica ed affronta i temi del
viaggio, degli equilibri socio-economici della branca

della politica e ...del viaggio.

’ .\‘40 f

_ Destinatari:
- . N . — :
tun.stlca, dgﬂo svﬂuppc? del territorio in consegue.nz.a [ vl riedks,
ed in funzione del turismo. Lo scopo delle azioni di- Scuola superiore

dattiche e proprio quello di coinvolgere bambini e ra- ’r_ ZIEL  ° oV

gazzi a scoprire come funzionano questi meccanismi, M
comprenderne le trasformazioni, confrontarsi con la

propria esperienza e con le prospettive dei viaggia- QURISEUM '. A
tori e di chi vive con il turismo. : RAUTTN\A NSDO 7
[l team della mediazione museale ha elaborato - -'W

diverse azioni didattiche a seconda dell’eta dei
ragazzi e dellexesigenze della docenza:
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